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Vadret visade att vi kan
samarbeta nar det behovs

LEDARE

Annika Lindecrantz, chefredaktor

u ar vi tillbaka!

Jag hoppas du
haft en skén som-
mar och att virmen
varit gynnsam for

affarerna.

Extrema vaderforhallanden
sétter alltid spar och samtidigt
som semesterfirarna glads over
vattentemperaturer som nis-
tan nar Medelhavsvirme (i alla
fall om man pratar om mindre
badsjoar) sa har hettan fatt

FORBJUDET. Det extrema
vadret gjorde att manga
grillar fick stanna i garaget.

konsekvenser 6verallt inom na-
ringskedjan, bade positiva och
negativa, som man inte kunnat
kalkylera med.

Nar det géller dagligvaruhan-
deln har rekordvarmen inneburit
en vinst for frimst dem som dri-
ver butik pa badorter och i skir-
garden. Och dir har det saklart
handlat om rekordférséljning av
framst glass och dryck. Bake off
och fardig picknickmat har ocksa
gatt som smor i solsken.

Forlorarna dr bland andra de som
haft/har problem med kyla. Butiker
har tvingats stdnga ner sina farskva-
ruavdelningar for att de inte lyckats
haélla temperaturen nere.

Och sa har vi grillforbudet
som forstas har paverkat forsélj-
ningen av firdigmarinerat och
grilldetaljer.

Det fina ar att det upp-
statt 1ésningar i den ex-
trema vadersituationen,
man har samarbetat och
hjdlpts at pa manga olika
och nya satt.

Vi hade planerat att grilla
mycket pa skargardson i som-
mar. Men tidigt, innan férbudet
att grilla pa egen tomt kom,
handlade innehallet i 6ns Face-
bookgrupp néastan uteslutande
om att pa ”var” 6 eldar ingen.
Sagt och gjort - kolgrillen plocka-
des undan.

Direkt nar grillférbudet kom dok
tipsen om alternativ tilt- och
vandrarmat, utan engangsgrill
eller stormkok, upp. For oss fick
det bli kall Gazpacho i stéllet for
den planerade hamburgaren un-
der tiltdagarna i skdrgarden, inte
sdmre det.

Det fina &r att det uppstatt
l6sningar i den extrema vadersi-
tuation vi har just nu, och man
har samarbetat och hjalpts at pa
manga olika och nya satt.

For att nimna nagra exempel;
Ica beslutade att silja kant-
brand sallad for att hjdlpa bon-
derna och flera kedjor séljer bara
svenskt kott for att hjdlpa till nér
nodslakt har blivit den enda ut-

I systertidningen Mar-
0 kets podcast fran i

somras vdrjer sig Lidls
nye vd Johan Augustsson
mot att varumdrket har en
*fulstdmpel” 6ver sig. Samti-
digt erkdinner han att kedjan
fortfarande har mycket att
jobba med ndir det kommer
till den allmdnna instdllning-
en bland konsumenterna.
Ddirfor kan man anta att han
blev extra glad ndir Expres-
sen slog upp historien om att
sjdlvaste prinsessan Sofia
anvinde en Lidl-kasse som
strandviiska under semes-
tern pad franska rivieran. En
minst sagt kunglig knuff mot
varumdrkenas finrum - spe-
ciellt i heta influencer-tider.

vagen da djuren inte kan utford-
ras pa ritt sitt i hettan.

Foretag som Ikea och Clas
Ohlson har skickat frukt, vatten,
madrasser och munskydd till
de utsatta i vara brandhérjade
omraden.

Det kommer sikert historier
dér vi far hora att vi kunde ha
samarbetat mer och jobbat dnnu
mer dver granserna. Men lat
oss just nu vara glada 6ver det
faktum att vi har visat att vi kan
vara bra pa att samarbeta nir det
vdl behovs.

Ett strategiskt arbete for minskat matsvinn dr en vinstaffar for de livsmedelsbutiker som vagar satsa. Analyser
visar att det kan 6ka l6nsamheten. Det skriver styrelsen i den ideella féreningen Matsvinnet.

Foreningen Matsvinnet:
Butiker har allt att vinna pa minskat svinn

DEBATT

dag sldangs och forfars
enorma mangder dtbar mat
genom hela livsmedels-
kedjan, fran vara akrar till
hushéllens sophinkar. FN:s
livsmedelsorgan FAO uppskattar
att det ar ett beteende som pa
global niva leder till férlorade
varden och kostnader motsva-
rande 2600 miljarder dollar.
Mycket gors redan for att
minska matsvinnet, bade ute i
varlden och hir hemma. Men
for att fortsétta att vara konkur-
renskraftiga i en framtid med be-
gransade resurser, ar det hog tid
for svenska livsmedelsbutiker
att 6ka tempot i sina anstrang-
ningar. Och det finns manga bra
skal till att gora det.
Samarbetsorganisationen
Champions 12.3 kom forra dret

med en rapport som visar att sats-
ningar pa minskat matsvinn inte
bara dr en miljomaéssigt bra affar

- utan dven ekonomiskt. I en ana-
lys av 6ver 600 butiker i 17 lander
visade det sig att de i genomsnitt
fick fiorton ganger pengarna till-
baka pa varje krona som investe-
rats i att minska sitt matsvinn.

For att fa bukt med matsloseriet
inom handeln krivs atgirder pa
flera nivaer. Pa det 6vergripande
planet krévs en storre vilja att
kartldgga svinnet genom kedjan
och att, tillsammans med leve-
rantorer, odlare och konsumen-
ter, fundera 6ver orsaker och
atgirdsplaner. I den enskilda bu-
tiken kan det handla om allt fran
att anvanda appar som haller
koll pé lager och minskar 6ver-
bestillningar, till att sinka priset
pa fullt 4tbara mejerivaror eller
gronsaker som 4r pa vag att ga ut

For att fa bukt med
matsloseriet inom
handeln kravs atgarder
pa flera nivaer.

och annars skulle sldngas. I Stor-
britannien har organisationen
WRAP visat att butiker som gor
det varken minskar sin forsalj-
ning eller tummar pa sin image
utan tvirtom stirker bada.

| Yougovs senaste konsumentun-
dersokning uppger 80 procent
av svenska folket att minskat
matsvinn ar den viktigaste
klimatatgiarden nar det giller
livsmedel. De flesta av oss vill
hitta satt att gora hallbarare val.
Men en grundbult i denna for-
dndring utgors av er handlares
vilja att fora en dialog och sprida

kunskap som kan hjilpa konsu-
menterna att dndra vanor - och
darmed era: Forklara for oss att
kravet pa att det alltid méste
vara fullt och frontat i hyllorna
for att vi ska vilja kopa, ar en av
de storsta kallorna till matsvinn
iera butiker i dag. Och sitt upp
skyltar pa era kyldorrar om att
ni sdnkt temperaturen och att
konsumenterna ocksé kan gora
det i sina kylskap for att forlanga
hallbarhetstiden pa maten och
slippa sldnga sa mycket.

Bade forskning och erfarenhet
visar att tiden dr mogen for en
kraftfull férandring. Och att alla
butiker har allt att vinna pa att ta
ledningen. Det behéver inte vara
svart, sarskilt inte om ni gor det
hand i hand med oss konsumenter.
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